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INFORMACJE WSTEPNE ‘

Data briefingu

Klient - nazwa firmy

Klient - imie i nazwisko osoby odpowiedzialnej za projekt

Klient - numer telefonu i e-mail osoby odpowiedzialnej za
projekt

Nazwa projektu

Oczekiwany termin odpowiedszi na brief

Panstwa oczekiwania

Cel kampanii - co w wyniku przeprowadzonej kampanii jej
odbiorcy powinni mysle¢, odczuwac lub zrobi¢; sam cel
powinien by¢ precyzyjny, mierzalny, osiggalny i okreslony w
czasie.

Czynniki sukcesu kampanii — czyli wyrazone iloSciowo lub %
dane, bedgce punktem odniesienia do okredlenia sukcesu
dziatania.

Budzet i planowany termin kampanii

INFORMACJE O MARCE/PRODUKCIE/USLUDZE

Nazwa

Unikalne cechy (unique selling preposition) - wskaz czynniki
racjonalne i emocjonalne, ktére wyrdzniajg Twojg
marke/produkt/ustuge na tle konkurencii.

RTB (reason to believe) — przedstaw racjonalne uzasadnienie
korzysci ptyngcych z nabycia, posiadania i uzytkowania
marki/produktu/ustugi.

Grupa docelowa - prosimy wskaza¢ spoteczno-demograficzne i
behawioralne wskazniki
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Dotychczasowe Panstwa dziatania reklamowe w Internecie i
mediach tradycyjnych.

Otoczenie konkurencyjne - prosimy o wskazanie bezposredniej
konkurenciji wraz z podaniem jej gtdwnych przewag.

Dziatania konkurencji — prosimy o wskazanie udanych Panstwa
zdaniem dziatan konkurencii.

AKCJA ‘

Sytuacja wyjsciowa/geneza podjecia decyszji o dziataniu -
dlaczego decydujecie sie Panstwo na kampanie? Czy jest to
wynikiem wczesniej przyjetej strategii, czy moze reakcjg na
biezqcq sytuacje firmy(jakq)?

Oczekiwana, bezposrednia reakcja grupy docelowej na
akcje.

Gtéwna mysl kampanii (przestanie, ktére powinno
dominowacé w przekazie reklamowym).

Obszary komunikacji w mediach - jezeli zyczg sobie Panstwo
pominiecie okreslonych narzedzi/kanatdéw komunikacii,
prosimy o wskazanie takowych.

Warunki przeprowadzenia akcji — prosimy o informacje
dotyczgce rodzaju i terminu aktywnosci juz zaplanowanych,
jezeli nasze dziatania majqg stanowic ich wsparcie.

Raportowanie/pomiar sukcesu — prosimy o podanie
niezbednych czynnikéw, ktére powinny sie znalez¢ w raporcie
z przeprowadzonych dziatan.

UWAGI DODATKOWE ‘
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